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ПЕРСПЕКТИВНО-ТЕМАТИЧЕСКИЙ ПЛАН
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по дисциплине 	
								(наименование по учебному плану)38.02.01    Экономика и бухгалтерский учет ( по отраслям)
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Составлен в соответствии с рабочей программой учебной дисциплины, утвержденной директором КГБПОУ «ТАТТ» А.А. Завьяловым от «1» сентября  2016 года
(когда и кем утверждена действующая программа)
Количество часов по учебному плану
Всего						      80       час.
в т.ч. теоретические				       8       час.		                     лабораторные работы			__________ час.
          практические				       8      час.			          контрольные работы			                      час.
          самостоятельная работа                          64         час                                итоговый контроль                                 экзамен
         
2016-2017 учебный год

	№ п\п
	Наименование тем, перечень основных вопросов
	Кол-во часов
	№ урока
	Тип урока
	Меж предметные связи
	Средства обучения
	Домашнее задание
	Примечание

	Тема 1.
	Сущность, цели и задачи маркетинга
	2
	1
	СНЗ
	Экономическая теория
	
	Котлер Ф. «Основы маркетинга», с. 5-7
	

	Тема 2.
	Концепции рыночной экономики
	2
	2
	Комб.
	Экономическая теория
	
	Котлер Ф. «Основы маркетинга», с. 10-15
	

	
	Отработка основных маркетинговых понятий
	2
	3
	ПЗ № 1
	Экономическая теория
	Инструкционные
карты
	выводы
	

	
	Примеры использования различных концепций маркетинга
	2
	4
	ПЗ № 2
	Экономическая теория
	Инструкционные
карты
	выводы
	

	Тема 3.
	Структура маркетинговой деятельности
и классификация маркетинга
	2
	
	
	Экономическая теория
	
	Котлер Ф. «Основы маркетинга», с. 8-9
	Самостоятельное изучение

	Тема 4.
	Сегментирование рынка
	2
	5
	Комб.
	Экономическая теория
	
	Котлер Ф. «Основы маркетинга», с.23-29
	

	
	Сегментация рынка сельхозпроизводителей Троицкого района по основным конкурентам.
	2
	6
	ПЗ № 3
	Экономическая теория
	Инструкционные
карты
	выводы
	

	
	Альтернативные способы позиционирования товаров.
	2
	
	
	Экономическая теория
	
	Котлер Ф. «Основы маркетинга», с.30-33
	Самостоятельное изучение

	
	Условия правильного позиционирования товара на рынке
	2
	
	
	Экономическая теория
	
	Котлер Ф. «Основы маркетинга», с.33-41
	Самостоятельное изучение

	Тема 5.
	Объекты и субъекты маркетинговой деятельности
	2
	
	
	Экономическая теория
	
	Котлер Ф. «Основы маркетинга», с.43-57
	Самостоятельное изучение

	
	Типы маркетинга в зависимости от вида спроса: конверсионный, стимулирующий, развивающий, ремаркетинг, синхромаркетинг, поддерживающий, противодействующий. 
	2
	
	
	Экономическая теория
	
	Котлер Ф. «Основы маркетинга», с.57-68
	Самостоятельное изучение

	
	Международные и национальные организации по маркетингу.
	2
	
	
	Экономическая теория
	
	Котлер Ф. «Основы маркетинга», с.69-77

	Самостоятельное изучение

	Тема 6.
	Окружающая среда маркетинга
	2
	7
	Комб.
	Экономическая теория
	
	Котлер Ф. «Основы маркетинга», с.98-113
	

	
	Анализ окружающей среды организации
	2
	8
	ПЗ № 4
	Экономическая теория
	Инструкционные
карты
	выводы
	

	
	Мировой демографический взрыв.

	2
	
	
	Экономическая теория
	
	Котлер Ф. «Основы маркетинга», с.113-114

	Самостоятельное изучение

	

	НПТ в сфере АПК.
	2
	
	
	Экономическая теория
	
	Ж. Сельский механизатор
	Самостоятельное изучение

	Тема 7.
	Конкурентная среда

	2
	
	
	Экономическая теория
	
	Котлер Ф. «Основы маркетинга», с.130-143
	Самостоятельное изучение

	
	Анализ конкурентной среды организации

	2
	
	
	Экономическая теория
	Инструкционные
карты
	выводы
	Самостоятельное изучение

	
	Антимонопольное законодательство.
	2
	
	
	Экономическая теория
	
	 Федеральный закон от 26.07.2006 N 135-ФЗ (ред. от 13.07.2015)...ст 2.

	Самостоятельное изучение

	Тема 8.  
	Средства маркетинга
	2
	
	
	Экономическая теория
	
	Котлер Ф. «Основы маркетинга», с.154-157
	Самостоятельное изучение

	Тема 9.
	Ценовая политика
	2
	
	
	Экономическая теория
	
	Котлер Ф. «Основы маркетинга», с.175-181
	Самостоятельное изучение

	
	Расчет цены товара
	2
	
	
	Экономическая теория, Экономика отрасли
	Инструкционные
карты
	выводы
	Самостоятельное изучение

	
	Виды цен, характерные для разных стратегий, основания для выбора стратегий ценообразования
	2
	
	
	Экономическая теория
	
	Котлер Ф. «Основы маркетинга», с.182-193
	Самостоятельное изучение

	
	Ценообразование в АПК

	2
	
	
	Экономическая теория
	
	Греков Н.И. Управление и маркетинг в АПК, с.117-123


	Самостоятельное изучение

	Тема 10.
	Сбытовая политика
	2
	
	
	Экономическая теория
	
	Котлер Ф. «Основы маркетинга», с.183-196
	Самостоятельное изучение

	
	Разработка каналов распределения в конкретных ситуациях в сфере АПК
	2
	
	
	Экономическая теория
	Инструкционные
карты
	выводы
	Самостоятельное изучение

	
	Факторы, влияющие на выбор посредников.
	2
	
	
	Экономическая теория
	
	Котлер Ф. «Основы маркетинга», с.197-199
	Самостоятельное изучение

	Тема 11.
	Методы маркетинга

	2
	
	
	Экономическая теория
	
	Котлер Ф. «Основы маркетинга», с.201-223
	Самостоятельное изучение

	
	Отработка методов маркетинга
	2
	
	
	Экономическая теория
	Инструкционные
карты
	выводы
	Самостоятельное изучение

	
	Методы прогнозирования потребностей на рынке: назначение, разновидности, возможности.

	2
	
	
	Экономическая теория
	
	Котлер Ф. «Основы маркетинга», с.225-230
	Самостоятельное изучение

	Тема 12.
	Реклама
	2
	
	
	Экономическая теория
	
	
	Самостоятельное изучение

	
	Разработка основных составляющих брэндинга
	2
	
	
	Экономическая теория
	Инструкционные
карты
	выводы
	Самостоятельное изучение

	Тема 13.
	Маркетинговые исследования рынка



	4
	
	
	
	
	
	

	13.1.
	Сущность, значение и виды маркетинговых исследований





	2
	
	
	Экономическая теория
	
	Котлер Ф. «Основы маркетинга», с.259-262
	Самостоятельное изучение

	13.2.
	Сущность и виды маркетинговой информации
	2
	
	
	Экономическая теория
	
	Котлер Ф. «Основы маркетинга», с.247-258
	Самостоятельное изучение

	
	Выявление проблем, отбор источников информации, определение методов исследования
	2
	
	
	Экономическая теория
	Инструкционные
карты
	выводы
	Самостоятельное изучение

	
	Сбор информации
	2
	
	
	Экономическая теория
	Инструкционные
карты
	выводы
	Самостоятельное изучение

	
	Разработка рекомендаций



	2
	
	
	Экономическая теория
	Инструкционные
карты
	выводы
	Самостоятельное изучение

	Тема 14.
	Маркетинг в АПК
	2
	
	
	Экономическая теория
	
	Греков Н.И. Управление и маркетинг в АПК, с.24-36

	Самостоятельное изучение

	
	Маркетинговые исследования в интернете

	2
	
	
	Экономическая теория
	
	Обзор интернет-сайтов
	Самостоятельное изучение

	
	Бюджет маркетинга

	1
	
	
	Экономическая теория
	
	Котлер Ф. «Основы маркетинга», с.345-349
	Самостоятельное изучение

	
	Сущность международного маркетинга
	1
	
	
	Экономическая теория
	
	Котлер Ф. «Основы маркетинга», с.3510363
	Самостоятельное изучение

	
	Всего:
	80
	
	
	
	
	
	






